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Nossa Campanha

ARCA Brasile aHumane Society Internation@fiSl), hsi.org/brasilconfinamentoe
hsi.org/brazilcagefree(em Inglés), trabalham juntas @Gampanha Pelo Fim do
Confinamento Intensivo Animal (“Cage-Freé), http://www.confinamentoanimal.org.br,
que visa implementar o bem-estar dos animais ddupéw, como as galinhas poedeiras
alojadas em gaiolas em bateria e as porcas maetl@glas de gestacao e parigao.

Em nome de nosso grande numero de colaboradopesaslares brasileiros, pedimos que sua
empresa adote e implemente uma politica de condprasodutos “livres de gaiolas”.

O que é o sistema de confinamento intensivo

No Brasil, assim como em outros lugares do mundiodds de animais sofrem maus-tratos
rotineiros em sistemas de producéo superlotadtgseantes e insalubres. Muitos passam a
maior parte da vida confinados em gaiolas ou celas.

Confinamento de Galinhas Poedeiras /

No Brasil, dezenas de milhdes de galinhas poeds&as 4
alojadas em gaiolas superlotadas, em um siste
conhecido como “gaiolas em bateria”. As fazendas d

criagdo industrial possuem normalmente milharesates 8
gaiolas com espaco médio de 400 a 55Quon ave, o que
significa que cada galinha tem um espaco de chdmme 8
do que uma unica folha de papel tamanho carta. '

Isso impede que as aves realizem a maior partsalcs s
comportamentos naturais, como empoleirar, fazemmi
tomar banho de areia, ciscar, forragear, explora
ambiente, correr, alongar e bater as asas ouesmphte g
caminhar. '

Gaiolas em bateria

As galinhas sofrem estresse psicolégico___
e numerosos danos fisicos, que incluém
fraqgueza e quebra dos ossos, perda de
penas e doencas. Esta severa restriciosad
movimento fisico leva a ma formacia
dos pés e a disturbios metabdlicd
incluindo osteoporose e danos hepaticSemms
Praticas comuns a industria, como :
debicagem (corte de uma parte do bi
sem O uso de anestésico) e "a .
manipulagdo do ciclo de postura das g
galinhas pela privagdo de alimentoge
causam as aves um sofriment8
significativo.



Confinamento de Porcas Reprodutoras em Celas de Gasdo e Paricdo

No Brasil, mais de 1% milh&do de matrizes (féme@sodutoras) séo tratadas nos sistemas
industriais como maquinas produtoras de leitbetasgmrcas sofrem ao passar por constantes
e seguidos ciclos de fecundacédo, gestacdo e ammgéentDurante os quatro meses de
gestagdo, muitas delas sdo mantidas em baiasdudisicom chdo de concreto e cercadas de
metal, medindo cerca de 60 cm de largura por 2dencomprimento, tamanho um pouco
maior que o animal, tdo restritiva que a porcecapaz de se virar.

Um pouco antes do parto elas sdo transferidasqedaa de parigdo, igualmente restritivas.
Porcas em celas ndo conseguem realizar importaoteportamentos naturais, como fugar,
construir ninhos, forragear, espojar-se (esticaesmcializar.

Como resultado do confinamento intensivo, elasesofestresse psicolégico e inlUmeros
danos fisicos, incluindo infec¢des urinarias, emfeximento dos 0ssos, crescimento
exagerado dos cascos e claudicacdo (manqueira).

Celas de gestagao Fotos: Gerson Sobreira / Terra Stock

* Qutros animais também sofrem em celas e gaiaamo bezerros criados para vitela e
gansos criados para fabricac@o do “foie gras” (paté figado).

Mudanc¢a mundial
Empresas varejistas de alimentos em todo o murtdo adotando politicas livre de gaiolas e
trabalhando com seus fornecedores na transicdo rpafaores sistemas de criagdo dos
animais de producao.

Europa

Como resultado da crescente preocupagdo dos calfm@sieuropeus pelo bem-estar dos
animais de producéo, toda a Unido Européia estanénando gradualmente as gaiolas em
bateria até 2012 e as celas de gestagdo até 28 haidlas para vitelos ja foram banidas.

Além desses notaveis avancos, muitos paises degcretzormas préprias de protecdo aos
animais de fazenda, que vado além das medidas adofaela Unido Européia. Alguns
exemplos:



0 O Reino Unido baniu as gaiolas de vitelos em 1990 e as celagstacdo em 1999.
Também desenvolveram extensos codigos de bem-patar galinhas poedeiras,
suinos, e outros animais de producao.

0 A Suicabaniu as gaiolas em bateria em 1991 e exige niahmseiros para todas as
galinhas poedeiras. O pais impede que porcas Eeabheamamentando sejam
continuamente confinadas em celas extremamentéivast

o O parlamentoAlemao aprovou uma lei em 2001 que proibe o0 uso de gaitdm
bateria” convencionais desde 2007 e todas as gaialacluindo as “enriquecidas” ou
adaptadas de forma a minorar a monotonia e o sstrea partir de 2012.

o NaHolanda a proibigdo as celas para porcas entrou em vigazGO8.

o Na Suéciaa proibicdo as gaiolas em bateria j& estda compBsgundo um relatério
preparado para a Comissdo Européia, todos os aojam para galinhas devem
prover ninhos, poleiros e banhos de areia. As cptaa porcas estdo banidas e
qualquer confinamento deve ter espaco suficierr permitir que a porca se mova.

o Na Austria a proibicdo as gaiolas em bateria esta pronta @atrar em vigor em
20009.

O varejo acompanha ou lidera esta tendéncia

Grandes, médias e pequenas empresas do varejonup almenticio em paises como
Alemanha, Italia, Holanda, Bélgica, Suica, AustHangria e Reino Unido - talvez o lider
mundial nessa questéo - adotaram politicas deiggesssem-gaiolas. Alguns exemplos:

Reino Unido

0 Cadeias de restaurantes com@t A Mangercom 150 unidades e JD Wetherspoon
com 702 bares, servem apenas ovos de galinhasonfinarlas e apenas carne suina
de criagBes que cumprem com a norma inglesa qiieepcelas de gestacao.

0 A cadeia de supermercaddarks and Spencevende e usa no preparo de seus
alimentos processados somente ovos de cridcége free”. A empresa também esta
comprometida a fazer com que toda a carne de perudida venha de sistemas livres
de confinamento. Similarmente, o supermercatiotrosevende apenas carne suina
produzida em sistema ao ar livre ou sem celas.

0 A gigante dos supermercadds®sco além de adotar politicas de bem-estar animal
para ovos e carne suina, também trabalha com dstpres de leite para garantir que
bezerros leiteiros ndo sejam exportados para aipéodde vitela e esta comprometido
a encerrar o uso de vitela importada.

A redeMcDonald’s na Unido Européia compra 76% dos ovos que utdinasistemas néo-
confinados ou de producéo ao ar livre e esta comgtido a elevar este niumero para 100%
até 2010. Na Gra-Bretanha a rede vem servindo apewas produzidos ao ar-livre nos
tltimos 10 anos. Sessenta e cinco por cento ddeafim&nto de carne suina da empresa na
Europa é agora obtida a partir de sistemas denadojtd abertos. A empresa esta trabalhando
para aumentar este porcentagem com o tempo.

As lojas Edeka, Aldi North and South, Plus, Norma Tegut — Alemanha estédo
comprometidas a nunca vender ovos provenientesldegs alojadas em gaiolas em bateria.
Coop lItalig que conta com 17.7 % do volume de merceariadédia, Indo vende sob sua
marca prépria ovos produzidos em gaiolas em bateria



CBL (Central Office for Food Retdil- Holanda, uma organizacdo que abrange 5000
supermercados e representa 80% do mercado de @snenbebidas ndo vende ovos de
galinhas criadas em sistema de gaiolas em bateria.

Coop Switzerlané Migros — Suica, desde o inicio dos anos 90 essas duassague juntas
somam mais de 2 mil lojas, decidiram reforcar sumgem publica e seu marketing
oferecendo aos consumidores ovos provenientes stemsis melhores. As empresas
investiram valores significativos na promog¢&o desoproduzidos em sistemas sem-gaiola, ao
ar livre e organicos, contribuindo assim para urndanca nos padrdes dos consumidores.

EUA e Canada
Em resposta & campanha liderada fJéla Humane Society of the United Stateg\meérica
do Norte esta se voltando contra sistemas de @nénto intensivo na agricultura animal.

Um numero crescente de estados dos EUA esta baastds sistemas. A Califérnia, maior
populacdo e economia dos Estados Unidos, recenterbaniu a pratica do confinamento de
porcas gestantes, vitelos e galinhas poedeiraekms € gaiolas, uma lei que pode melhorar a
vida de mais de 20 milh8es de animais.

O Colorado, o Arizona, e 0 Maine estédo encerramdduglmente o uso de celas de gestacédo e
de gaiolas de vitelos, e os estados da Florideegddrtem medidas similares para finalizar o
uso de celas de gestacao.

Um numero crescente de consumidores americanosrizmfestado as empresas que nao
aceitam esse tratamento aos animais de produgé&.sifzermercados, universidades, em
cozinhas institucionais e restaurantes, mais e avais, carnes e produtos lacteos produzidos
sob padrdes de bem-estar animal conquistam o neercad

Em resposta a esta situagio os produtores esté@ndwmd maneira como alojam e manejam
0S animais.

O Burger King, a segunda maior cadeia de restaurafdesfood nos Estados Unidos,
anunciou em marco de 2007 uma politica “livre dielga” para todas as suas instalagdes na
América do Norte. Também implementou a preferédei@ompra aos produtores suinos que
ndo confinam porcas reprodutoras em celas de gestAcempresa afirmou que esta politica
foi tomada ndo apenas pelo seu desejo de estante fdas tendéncias da inddstria, mas
também para encorajar os produtores a adotarendogetie producdo mais conscientes.

Smithfield Foodsp maior produtor mundial de suinos, #aple Leaf o maior produtor de
suinos no Canad4, estdo aos poucos encerrandade gstas de gestacao.

A Associacdo Americana de Vitela votou pelo fimdyal do uso de gaiola para vitelo a fim
de estimular toda a industria americana de vi#&laenda de ovos produzidos sem-gaiolas
para mercearias aumentou 150% em trés anos, seguabcldo da prépria industria. A
demanda por esses ovos continua a exceder de fway@roducdo. Em resposta, alguns
produtores de ovos estdo em transicdo — completroparte — do seu sistema de produgéo
para sem-gaiolas.



O Whole Foods Marketider mundial do varejo de alimentos naturaisgénicos, com 194
lojas na América do Norte e Reino Unido, desenwohee implementou um conjunto
significativo de politicas de bem-estar animalWWAF.M também criou a fundagéo sem fins
lucrativos “Animal Compassidnque esta engajada com uma rede mundial de pnedutom
compaixao animal para dividir conhecimento e melhpraticas de alojamento e manejo.

A Safewayuma cadeia gigante com 1743 supermercados pelAseECanad4, anunciou em
fevereiro de 2008 sua nova politica. A empresaosgpcometeu em manter mais de seis por
cento do seu total de vendas de ovos produzidosga@tas, além de dar preferéncia a
fornecedores que ndo confinam porcas reprodutoras.

* Mudancgas semelhantes estdo se espalhando fofaudepa e da América do Norte. Por
exemplo, a demanda e producé@o de ovos sem-gaidleess alta na India, um dos maiores
produtores mundiais de ovos.

O consumidor brasileiro

A grande maioria dos consumidores brasileiros edttmada sobre como os animais de
producdo sdo criados e gostariam de ver este tatanmelhorar, de acordo com uma
pesquisa de opinido publica conduzida pela Worldiedp for the Protection of Animals
(WSPA).

Em novembro de 2007, a WSPA Brasil fez 1000 erdtasi com brasileiros com idade
superior a 15 anos. A maioria das pessoas enadaist(79%) acredita que o tratamento dos
animais de producéo no Brasil € importante, coneamquatro (25%) indicando que é muito
importante. Trés de quatro (74%) acreditam queatarinento aos animais de produgdo no
Brasil precisa ser melhorado, 45% gostariam deavedustria alimentar agindo para garantir
padrdes mais elevados de bem-estar animal e 73%cawsumidores concordaram que
adquirir produtos com padrdes de bem-estar anirodénm ter um impacto positivo no
tratamento de todos os animais.

Muitos consumidores se preocupam com as fazendasaigio, especialmente aquelas que
usam sistemas de confinamento intensivo, podeniddr @odgua, o solo e o ar. Estes sistemas
sdo amplamente considerados como prejudiciais para&omunidades rurais e para a
agricultura sustentavel, o que também cria preagigmsma saude publica.

A pesquisa mostrou que ha um outro grande mercad®rasil. Muitos consumidores vém
alimentos vegetarianos assim como produtos derorigeimal em sistemas sustentaveis e
com melhores préticas de criagdo como mais salgl@\umnéficos.

Uma porcentagem crescente deseja pagar mais porcestida de melhor qualidade. De
acordo com o Instituto de Opinido Publica e Ediatis (IBOPE), 85% dos consumidores
brasileiros acreditam que vale a pena pagar maisiqoproduto que ndo prejudica o meio
ambiente. De forma semelhante, segundo uma pesdpiiseercado da TNS Global, 83% dos
brasileiros pagariam mais por produtos e servigdsientalmente corretos.

Uma nova politica para o Brasil
A ARCA Brasil e aHSI estdo ativamente educando o consumidor brasikdtwe as
realidades dos sistemas de confinamento intensigsdazendas de criagéo industrial.



Lideres do varejo da industria alimentar tém o poéeguiar a industria animal do Brasil para
longe do uso de celas e gaiolas. Produtores de,cavns e lacteos devem fazer as mudancas
necessarias para atender as exigéncias de seutexli8ua empresa pode ir de encontro com
essa preferéncia de seus clientes ao implementampoiitica de aquisi¢cdo “livre de gaiolas”
para produtos de origem animal.

A ARCA Brasil e aHSI teriam grande prazer em oferecer material de apormp uma carta
padréo para sua empresa enviar a fornecedoresagmmn-os a se juntar a esse movimento.

NOs esperamos trabalhar junto com vocés para cueempresa desenvolva e implemente
politicas de aquisicdo de produtos “livre de getl Por favor, ndo hesite em nos contatar a
gualquer momento.

ARCA Brasil

ARCA Brasil — Associagdo Humanitariaé uma organizagdo sem fins lucrativos fundada em
1993 com o objetivo de reduzir o sofrimento, medimolo o status e o bem-estar do animal.
Uma referencia para organizagbes governamentaifoegovernamentais, o trabalho da
ARCA Brasil é reconhecido no pais e no exterior. Para sabers nwsite
www.arcabrasil.org.be http://www.confinamentoanimal.org.br

Marco Ciampi

Presidente da ARCA Brasil
(55-11) 3031-6991
mciampi@arcabrasil.org.br

Maria Cristina Yunes
Gerente de Campanha
(55-48) 84199847
mcyunes@ hotmail.com

Humane Society International (HSI)

HSI é o brago internacional ddumane Society of the United Statema organizacéo pelo
bem-estar animal com mais de 11 milhdes de apaaddHSI mantém, ao redor do mundo,
programas que confrontam praticas cruéis que afewemnimais. Para saber mais sobre a
HSI visite hsi.org/brasilconfinamentehsi.org/brazilcagefredem Inglés).

Susan Prolman, J.D.

Diretora de Campanhas da HSI
(+1-301) 258-1401

cel (+1-301) 312-7253
sprolman@hsi.org




